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Una sociedad cada vez mas “Silver”
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26%
del PIB Espaiiol

18,5 M. espaioles
39% poblacidn

2050 -> 50% poblacion

Espaina mayor receptor
de “Silver” de Europa

Generan 4,4 M de empleos

& o

Unico grupo de edad para el que
se ha generado empleo en el
ultimo ano

Una generacion conectada
con el futuro

Mas del 70% se conecta a
Internet




Una nueva generacion. La generacion “Silver”

Mas de 55 anos y plenamente activos.
Con energia para disfrutar de la vida

Dispuestos a compartir

Inquietos por seguir aprendiendo y
disfrutar de nuevas experiencias

Conectados y decididos a ampliar su red

Calidad de vida y gestion del tiempo,
dos de sus prioridades
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Consumidor Sénior 2022 — Il Barometro. Fundacién Mapfre

1 Capacidad de ahorro 6 El 98% esta asegurado

43% consiga ahorra a fin de mes

Incertidumbre ante situacidon 7 Han integrado la tecnologia en
econdmica actual el cuidado de su salud

Su importancia como red de 8

Cada dia son mas digitales
apoyo ha aumentado

Consideran que reducir el gasto en sanidad

9 7 de cada 10 han viajado por
o vivienda limitaria su calidad de vida

ocio o turismo en el ano

or B W N

Ven la vivienda como una herramienta 10 No desean alargar su vida laboral
econdmica para mejorar su bienestar
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El boom de la “Silver economy”
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El desarrollo de la silver economy convertira nuestra vejez en un prospero

negocio basado en el bienestar de los mayores.




Sectores con mayor potencial de crecimiento en la Silver economy

w Economia de los cuidados / salud tﬁ\ Automocion / movilidad

S T(rismo y 0cio 9" Alimentacion / actividad fisica

Inmobiliario / adaptacién hogar Planificacién financiera y seguros

G

Una de las claves de la silver economy esta en la innovacion.

Nuevas soluciones con base tecnoldgica




Ejes clave en el desarrollo de |la Silver economy

* Lasilver economy no afecta solo a los mayores
* Los mayores disponen de hasta el 70% de su renta para

compras

* Nueva era del transporte / movilidad
e Mayor demanda de cuidadores y asistencia

 Envejecimiento activo: ocio y tiempo libre

v * Biomedicina
* Antiaging
S . TR * Tecnologia aplicada a los mayores

Fuente: Libro Silver Economy Adolfo
AR Ramirez




Salud y generacion silver

\
‘ Soledad

\

‘ Movilidad

|

Terapias y sus posibilidades de mejorar la salud
/

‘ Servicios de atencion domiciliaria / Teleasistencia
/

‘ Nutricion y bienestar fisico
/

Fuente: Libro Silver Economy 41 Adolfo

Ramirez



Tecnologia y Silver economy

Innovacion

Big Data e Inteligencia Artificial
Domotica. Internet de las Cosas
Teleasistencia

Ciudades amigables

Movilidad

Robdtica

Aplicaciones y Gadgets

Asistentes virtuales y chatbots

Exoesqueletos, biohacking y humano aumentado
Fuente: Libro Silver Economy AR Adolfo

Ramirez



Hacia un nuevo modelo asistencial hibrido. 5 lineas accion

Desarrollo del Age Tech.
Integracién tecnologias para la
mayoria de los servicios: prevencion,
monitorizacion, cuidados,

acompahamiento, ...

Entendida en sentido amplio.
Cuidadores, familiares y conocidos
implicados en la gestion de la Unidad

Integracion Focoen la Familiar de Base

tecnoldgica unidad familiar

Acompanamiento Personalizacion Adaptada a las necesidades

individuales. Los datos como un
activo estratégico

Sistemas como el Contact Center
pueden ser |la base de orquestacion
entre los diferentes roles, actores y

canales ligados al servicio Descentralizacidn
y ubicuidad

Diferentes domicilios y ubicaciones

/E] Adolgo
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Muchas gracias



